
Rezultatele Studiului de Audienti Radio
Valul de toamnd 2009

in perioada 3l august - 20 decembrie 2009 a lbst realizat valul de toamnd al, Studiului de
Audienpd Radio de cdtre IMAS Marketing qi Sondaje SA ;i Mercury Research SRL.
In cadrul cercetdrii s-a masurat audienla posturilor de radio la nivel urban gi in oraqul Bucuregti.

Egantionul a avut un volum de 8.437 de persoane, c[ o eroare maximd de efanrionare de +/-
L 17o, iar in Bucure;ti s-au realizat 1 983 interviuri (eroarea maximd cle egantionare esre +l- z.zEa).

Universul

Universul StudiuLui de Audienld Radio este format din persoanele in virstd de I I ani ii peste,
rezidente in locuin{e neinstiruqionalizate din toate localitdtile urbane. Conform datelor statistiCe ale
INSEE disponibile la data de 01.07.2009, mSrimea acesrei populatii este de 10.632.113 persoane .

EEantionul

Studiul de Audienld Radio s-a realizat pe baza unui egantion de tip probabilist, stratificat, cu
extractie multistadialS.

in eqantion au fost incluse toate localiutile urbane de peste 30.000 de locuitori (72 orage), iar
pentru stratul de localitdti urbane cu mai pujin de 30.000 de locuitori au fost selectate aleator 68 cle
orage cu un volum mediu de 20 interviuri pe fiecare ora$ selectat.

LocalitAtile selectate in egantionul pentru realizarea SAR au o distributie geograficd echilibrati
la nivel national.

Selectarea persoanelor de inte ievat la nivelul fiecdrei localitdli a fost realizatA pe baza
cadrului de egantionare oferit de bazele de date ale Institutului Nalional pentru Evidenta Persoanelor
pentm popula{ia in varstd de l1 ani ii peste, aplicind o procedurd de selectie aleatoare.

Metoda de misurare a audientei

M6surarea audienlei postudlor de radio in cadrul SAR s-a realizat pe baza metodei rememoririi
audien{ei din ziua precedent| (Day After Recall),la care apeleazd cele mai multe dintre sistemele de
Indsurare existente pe plan international, metodologie recomandatd de EBIJ (.European Boadcasting
Union) qi ESOMAR (European Society for Opinion and Marketing Research).

in vederea inregistrdrii cat mai corecte a secvenlelor de ascultare a posturilor de radio in ziua
precedent[, respondenlii au fost asistaJi cu lista posturilor de radio qi prin reconstiluirea principalelor
activitdti desfi;urate de ei in cursui zilei anterioare interviului, in raport cu care au fbst inregistrate
intervalele de ascultare.
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Procesul de culegere a datelor in teren

Culegerea datelor din teren pentru SAR a fost realizatd de doui institute de celcetare
(eiantioane egale), prin interviuri fata in fati, realizate la domiciliul respondenlilor, pe baza procedurii
creion-hdrtie (chestionar tipArit).

Durata perioadei de interr'ievare: 16 sAptamani de intervievare continuA.

Culegerea datelor din teren s-a realizat dupd o planificare ech:ilibratd a interviurilor pe
localitate, zi a sdptdmdnii, de-a lungul celor 16 septamani de intervievare continuS.

Durata medie a interviului: 20 minute.

Rezultatele Studiului de Audien{i Radio la nivel urban:

Audienta medie zilnicd Daily Reach (000) Market Share (%)

TOTAL 5957.5 100

Radio 2l 600.0 6

Radio Antena Satelor 219.4 3.5

Radio Europa FM 1124.1 13.4

Radio InfbPro 209.1 2.4

Radio Kiss FM 1472.3 l5.l
Rad:io Maeic FM 242.6 2.6

Radio Pro FM 522.8 5.6

Radio RomAnia Actualitdti 1176.4 14.5

Radio RomA.nia Cultural 51.1 0.4

Radio Rouranir Regional 609.7 1.2

RFI Rominia 3 8.8 0.1

Radio ZI I 1094.1 .5

AIt post 1519. I t] .l
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Rezultatele Studiului de Audien{5 Radio in Bucureqti:

Audienla medie zilnici Daily Reach (000) Market Share (7o )

TOTAL 968.1 100

Radio 21 l5l.0 9.2

Radio Antena Satelor 39.5 3.8

Radio City FM r 3.3 0.6

Radio Europa FM I 15.3 8.8

Radio Gold FM 22.8 1.8

Radio Guenilla 28.2 2.2

Radio InfoPro I 1.6 0.5

Radio Kiss FM 219.7 11.4

Radio Magic FM 82.1 4.7

Radio One FM 29.O 1.5

Radio ProFM 103.5 6.5

Radio ProFM Dance 13.2 0.5

Radio RealitateaFM 40.2 2.6

Radio Romaria Actualitdti 202.2 18.4

Radio Cultural 9.6 0.3

Radio Romdnia Regional 9.8 0.5

Radio Romantic FM 59.8 4.4

RFI Rominia 3.6 0.2

Radio Smafi FM 1.9 0.5

Radio Sport Total FM 13.6 1.0

Radio Vibe FM 't 5.3 3.9

Radio ZII 221 .6 I 1.9

Others 81.0 4.9

MaTius STRAMBEANU
Dir€ctor Executiv
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